附件1： 
浙江省临港现代服务业与创意文化研究中心
2014年课题申报指南

	序号
	课题名称
	研究内容及要求
	研究方向
	最终成果形式

	1
	大宗商品交易产学研协同创新机制与对策研究
	研究大宗商品交易产学研协同创新合作模式，构建大宗商品交易产学研协同创新的驱动、组织、沟通、考评等内部运行机制，并以“浙江舟山大宗商品交易服务平台”为例，开展实证研究，在此基础上，以产学研协同创新为途径，提出地方政府在推进浙江舟山大宗商品交易中心建设过程中的行为调整的建议与扶持对策。
	临港现代服务业
	论文+研究报告

	2
	大数据环境下跨境电商物流的发展模式及对策研究
	基于跨境电商物流特点，及各类电商企业对跨境物流的需求特特征，结合现有跨境电商物流模式和发展现状，分析我国（我省）跨境电商物流面临的问题及瓶颈因素，探讨大数据技术与跨境电商物流融合价值和模式，提出发展的相应政策保障措施。
	临港现代服务业
	研究报告

	3
	浙江港口物流产业协同创新机制与推进策略研究
	在充分调研我省港口物流业发展现状的基础上，立足创新驱动发展战略，在借鉴国际国内现代港口物流产业发展的基础上，研究我省港口物流产业协同创新的模式和机制，并提出推进我省港口物流协同创新的策略和建议。
	临港现代服务业
	研究报告

	4
	大宗商品交易的金融服务创新模式和途径研究
	在梳理大宗商品交易市场金融服务需求的基础上，立足浙江金融服务大宗商品交易市场的优势与不足分析，借鉴国际先进检验，研究海洋经济背景下浙江省大宗商品交易的金融服务创新模式和途径，并在此基础上提出金融促进大宗商品交易市场发展的相关政策建议。
	临港现代服务业
	研究报告+论文

	5
	浙江省跨境电子商务产业发展路径研究
	从浙江省跨境电子商务市场现状和需求出发，在研究跨境电子商务市场盈利模式的基础上，分别从企业层面和政府层面研究跨境电子商务仓储、物流、通关、支付、信息平台等方面存在的问题并提出相应对策建议，从价值链的角度出发研究浙江省跨境电子商务产业发展的路径选择，并为浙江省发展稳定、高效、可持续的跨境电子商务产业提出政策建议。
	临港现代服务业
	论文+研究报告

	6
	大数据环境下基于顾客行为的服务产品预售策略应用研究
	本课题将有效集成预售、动态定价、消费者行为以及动态博弈等相关理论和方法，拟以船舶舱位或汽车租赁预售为例，基于大数据库平台提供的销售数据和客户需求特征，结合顾客行为分析，分别构建寡头垄断和竞争环境下的预售定价和销售量优化模型并求解，寻找预售期定价和现场销售定价和相应销售量优化策略，帮助卖方选择合理的预售策略，在卖方收益最大化的同时实现消费者效用最大化。这将丰富预售理论研究，并为实践提供指导建议。
	临港现代服务业
	专著+论文

	7
	浙江海洋经济区建设中航运金融要素集聚研究
	在分析国内外航运金融集聚的动态演化的基础上，对国外航运金融要素集聚模式进行比较研究；分析航运金融集聚要素的细分与集聚，并研究浙江海洋经济区建设中航运金融要素集聚的模式。最后，提出浙江海洋经济区建设中航运金融要素集聚的路径与对策。
	临港现代服务业
	专著

	8
	浙江省会展业发展战略研究
	在分析浙江会展业发展历程、浙江会展业发展现状基础上，剖析浙江会展业面临的机遇与挑战。提出未来一段时期浙江省会展业发展定位与布局、重点工作及相关对策建议。
	临港现代服务业
	论文+研究报告

	9
	浙江临港制造服务业发展模式与提升对策研究
	基于浙江临港先进制造业和现代服务业发展现状，全面分析浙江临港制造服务业的发展模式，并提出有针对性的发展对策，促进临港制造业和生产性服务业的有机融合。
	临港现代服务业
	论文2篇以上

	10
	浙江省电子商务空间分布特征及演化规律研究
	探索电子商务空间发展规律及其对浙江省经济发展影响，研究我省电子商务总体空间分布特征、空间发展趋势及其影响因素；构建浙江省地市级电子商务竞争力评价指标体系，研究浙江省各县市的电子商务行业竞争力水平和空间格局特征及演化规律；提出优化浙江省电子商务及相关支撑行业产业布局的对策与建议，指导我省电子商务行业快速发展。
	临港现代服务业
	研究报告+论文

	11
	浙江海洋节庆文化品牌研究
	调查现有浙江海洋节庆文化品牌资源，分析浙江海洋节庆文化品牌的发展现状并挖掘社会历史变迁过程中浙江海洋节庆文化品牌传播的规律性特点；探讨迄今为止浙江海洋节庆文化品牌传播存在的问题和制约因素。寻求新媒体时代浙江海洋节庆文化品牌的传播推广战略，实现品牌的价值转换功能。
	文化传播与创意产业
	专著

	12
	临港文化创意产业空间集聚格局、机理与效应研究—以长三角为例
	从文化创意产业空间集聚的基本理论梳理入手，分析文化创意产业空间集聚的演化规律及特征，以长三角为例，从不同尺度分别剖析长三角文化创意产业的空间集聚演化格局。在此基础上，理论探讨文化创意企业空间博弈机制、文化创意产业空间集聚演化机理，揭示其集聚演化过程的基本规律和一般路径；在文化创意产业空间集聚格局、演化机理以及效应分析和国内外经验借鉴的基础上，提出推进临港文化创意产业集聚发展与空间合理布局的政策建议。
	文化传播与创意产业
	论文2篇以上

	13
	宁波百年报纸广告研究（1899-1999）
	宁波百年报纸广告发展脉络梳理，总结百年变迁总体趋势以及每一阶段的阶段性特征；宁波百年报纸广告中广告主与经济发展研究，广告主特征、广告中折射出的行业发展及其特征、广告主的商业意识与商业精神；宁波百年报纸广告的广告经营与广告公司研究，经营主体、业务特征、服务范围；宁波百年报纸广告创意与表现研究，表现方式、排版、创意方法；宁波百年报纸广告重要行业研究，烟草广告、纺织品广告等；宁波百年报纸广告中的“上海”研究，与上海密切的经济关联、经济往来与相互影响。
	文化传播与创意产业
	专著

	14
	浙江平台化公众轻服务为指向的互联网创意产业研究
	立足浙江省社会本地经济文化需求，围绕平台化轻服务为指向的互联网创意产业，力图发现本土化、平台化、类型化互联网创意产业发展思路与对策，探索互联网创业对浙江经济文化发展的影响，验证设计文化与创意设计产业对浙江省经济社会文化的推动作用途径、影响层面和影响力度，为互联网创业者提供有效的解决方案，为浙江省社会化管理与发挥政府高效治理能力提供参考。
	设计文化与创意设计产业
	研究报告

	15
	跨界设计思潮背景下的动漫交互娱乐产品设计研究
	立足于跨界设计思潮带来的产品设计变革，围绕动漫交互娱乐产品的设计思维、设计方法、设计技术和新材料应用等问题展开研究，力图创新本土化的动漫产品设计思维方法，从单纯的视觉形式延伸出服务于综合需求的多样性和互动性，跨界整合，适应了时代发展的需要，服务于大众日益提高的感官感受需要。推动设计文化与创意设计产业的创新，促进浙江省经济社会文化的发展。
	设计文化与创意设计产业
	论文2篇以上


